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самостоятельная работа 46
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Вид занятий УП РП УП РП

Лекции 13 13 13 13

Практические 13 13 13 13

Итого ауд. 26 26 26 26

Кoнтактная рабoта 26 26 26 26

Сам. работа 46 46 46 46

Часы на контроль 36 36 36 36

Итого 108 108 108 108
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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ

1.1 формирование системного представления о теории стратегического маркетинга как основополагающего

компонента стратегического управления организацией, а также практических навыков по созданию и развитию

системы управления организацией, основанной на принципах стратегического маркетинга. Знание основ

стратегического маркетинга поможет специалистам по связям с общественностью целостно оценивать политику

организации и разрабатывать маркетинговые стратегии компании, отвечающие самым современным требованиям

2. МЕСТО В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Блок ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Продвижение инноваций / Communication for Innovation

2.2.2 Учебная (консультационная) практика

2.2.3 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

2.2.4 Производственная практика (педагогическая)

3. РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С ФОРМИРУЕМЫМИ

КОМПЕТЕНЦИЯМИ

ПК-1: Способен анализировать научную проблематику на английском языке, соответствующую области знаний

Знать:

ПК-1-З1 правила и нормы, принятые в сфере маркетинга для дальнейшего анализа научной проблематики

Уметь:

ПК-1-У3 проводить исследование рынка и потребителя

ПК-1-У4 разрабатывать маркетинговую стратегию: собирать информацию, анализировать ситуацию,  долгосрочные цели и

тактические шаги для развития бренда и продукта

ПК-1-У1 определять способ и порядок реализации коммуникационной стратегии

ПК-1-У2 использовать понятийный аппарат стратегического маркетинга и брендинга для решения профессиональных задач

Владеть:

ПК-1-В1 разрабатывать маркетинговую стратегию: собирать информацию, анализировать ситуацию,  долгосрочные цели и

тактические шаги для развития бренда и продукта


