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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ

1.1 научить обучающихся выбирать, настраивать и применять инструменты цифровизации для продвижения

образовательного продукта

2. МЕСТО В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Блок ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Оценочное проектирование/ Assessment Methods and Design

2.1.2 Методика преподавания иностранных языков / Methods and Techniques for Language Teaching

2.1.3 Основы лингводидактики/ Learning Theories and Language Acquisition

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Основы коучинга / Introduction to coaching

2.2.2 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

2.2.3 Производственная (педагогическая) практика

2.2.4 Сертификация и интеллектуальная собственность / Certification and intellectual property rights

3. РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С ФОРМИРУЕМЫМИ

КОМПЕТЕНЦИЯМИ

ПК-1: Способен определять и выбирать инструменты цифровизации образования разработки и реализации

программы учебной дисциплины «Иностранный язык» или других смежных с ней в соответствии с

государственными и международными требованиями и осуществлять мониторинг эффективности усвоения

программы обучающимися в цифровой образовательной среде

Знать:

ПК-1-З2 инструменты цифровизации для продвижения образовательного продукта

ПК-1-З1 основные термины и понятия в сфере продвижения образовательного продукта

Уметь:

ПК-1-У4 выбирать и обосновывать показатели эффективности продвижения образовательного продукта

ПК-3: Способен выявлять источники возникновения конфликтных ситуаций в межкультурной и

профессиональной коммуникации, выявлять и устранять причины дискоммуникации в конкретных ситуациях

межкультурного профессионального взаимодействия

Уметь:

ПК-3-У1 уметь анализировать рынок для предупреждения возможных конфликтных ситуаций в процессе продвижения

образовательного продукта

ПК-1: Способен определять и выбирать инструменты цифровизации образования разработки и реализации

программы учебной дисциплины «Иностранный язык» или других смежных с ней в соответствии с

государственными и международными требованиями и осуществлять мониторинг эффективности усвоения

программы обучающимися в цифровой образовательной среде

Уметь:

ПК-1-У3 применять инструменты цифровизации для продвижения  образовательного продукта

ПК-1-У1 настраивать инструменты цифровизации для продвижения образовательного продукта в зависимости от его

специфики и цели

ПК-1-У2 выбирать инструменты цифровизации для продвижения  образовательного продукта

Владеть:

ПК-1-В1 владеть инструментами цифровизации для продвижения образовательного продукта


