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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ

1.1 Целью изучения курса является приобретение знаний по основам стратегического маркетинга и получение

практических навыков по применению маркетингового подхода в проектном управлении, включая маркетинговые

исследования и методологию освоения маркетингового планирования. Поможет в формировании у студентов

теоретических знаний и практических навыков необходимых при оценке и прогнозировании возможностей рынка

и принятия решений по управлению предприятием на стратегическом и тактическом уровнях.

2. МЕСТО В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

Блок ОП: Б1.В

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Бизнес-инжиниринговое стратегирование организационного дизайна

2.1.2 История и методология управленческой науки

2.1.3 Кластерная политика  в инновационном развитии России и зарубежных стран

2.1.4 Стратегии технологического развития предприятий

2.1.5 Управление проектом

2.2 Дисциплины (модули) и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Анализ мирового рынка высоких технологий

2.2.2 Бизнес-планирование

2.2.3 Планирование предпринимательской деятельностью

2.2.4 Система управления комплексной безопасностью предприятий

2.2.5 Стратегирование инновационной деятельностью наукоемких предприятий

2.2.6 Управление трансфером технологий

2.2.7 Формирование промышленной политики повышения ресурсной эффективности

2.2.8 Экосистемный подход трансфера технологий

2.2.9 Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы

2.2.10 Преддипломная практика

3. РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С ФОРМИРУЕМЫМИ

КОМПЕТЕНЦИЯМИ

ПК-2: Способен осуществлять стратегическое управление процессами планирования, организации и

технологической модернизации бизнеса

Знать:

ПК-2-З1 методы и подходы стратегического управления процессами планирования, организации и технологической

модернизации бизнеса

ОПК-4: Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с использованием

современных практик управления, лидерских и коммуникативных навыков, выявлять и оценивать новые

рыночные возможности, проектировать и разрабатывать стратегии создания и развития инновационных

направлений деятельности и соответствующие им бизнес-модели организаций

Знать:

ОПК-4-З1 принципы изучения рынка и внешнего маркетингового окружения, состав и порядок разработки программ

маркетинговых исследований и плана маркетинга

ОПК-1: Способен применять в профессиональной деятельности знания фундаментальных наук, знания в

междисциплинарных областях, решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом уровне)

экономической, организационной и управленческой теории, инновационных подходов, обобщения и критического

анализа практик управления

Знать:

ОПК-1-З1 знать (на продвинутом уровне) экономическую, организационную и управленческую теорию и стандарты в

управлении проектами

ПК-2: Способен осуществлять стратегическое управление процессами планирования, организации и

технологической модернизации бизнеса

Уметь:

ПК-2-У1 осуществлять стратегическое управление процессами планирования, организации и технологической

модернизации бизнеса
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ОПК-4: Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с использованием

современных практик управления, лидерских и коммуникативных навыков, выявлять и оценивать новые

рыночные возможности, проектировать и разрабатывать стратегии создания и развития инновационных

направлений деятельности и соответствующие им бизнес-модели организаций

Уметь:

ОПК-4-У1 формулировать маркетинговые задачи в управлении проектами и применить системный подход к их решению

ОПК-1: Способен применять в профессиональной деятельности знания фундаментальных наук, знания в

междисциплинарных областях, решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом уровне)

экономической, организационной и управленческой теории, инновационных подходов, обобщения и критического

анализа практик управления

Уметь:

ОПК-1-У1 применять в профессиональной деятельности знания фундаментальных наук, знания в междисциплинарных

областях, решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом уровне) экономической, организационной и

управленческой теории, инновационных подходов

ПК-2: Способен осуществлять стратегическое управление процессами планирования, организации и

технологической модернизации бизнеса

Владеть:

ПК-2-В1 навыками  стратегического управления процессами планирования, организации и технологической модернизации

бизнеса

ОПК-4: Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с использованием

современных практик управления, лидерских и коммуникативных навыков, выявлять и оценивать новые

рыночные возможности, проектировать и разрабатывать стратегии создания и развития инновационных

направлений деятельности и соответствующие им бизнес-модели организаций

Владеть:

ОПК-4-В1 методами для оценки эффективности маркетинговой политики при продвижении проекта на рынок

ОПК-1: Способен применять в профессиональной деятельности знания фундаментальных наук, знания в

междисциплинарных областях, решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом уровне)

экономической, организационной и управленческой теории, инновационных подходов, обобщения и критического

анализа практик управления

Владеть:

ОПК-1-В1  навыками обобщения и критического анализа практик управления


